Jak na PR

(absolutni zaklad)

Martin Noska
Computerworld

=1DG




Proc PR?

* ve Skolach se o tom nemluvi, malokdo PR opravdu umi
(zkuSenosti z praxe)

* Produkt / reSeni — potrebuji ho prodavat — zaklad obchod,
ale diilezita reklama + PR (nesupluje obchod — do PR je
potreba jit s jinymi oCekavanimi i jinym pristupemn,
nenahrazuje zcela ani reklamu)

* Vyhnout se agenturam — délaji jen co musi, malo opravdu
kvalitnich, drahé - vyhradit si na to Cas (Cast uvazku
zamestnance) — vyplati se!



Postup

 Chci dostat sviij produkt do médii:

- kontakty - vytvoreni databaze novinaru — peclivé, spravnou
skupinu (mozno i zahranicni redakce), aktualizovat databazi —
neptat se a rovnou posilat, vhodné osobni kontakty — vyhoda
v CR — jen par dileZitych vydavatelstvi

- Rozesilani tiskovych zprav — uplny zaklad, zadarmo — musi
necim zaujmout, aby s tim novinar nemel moc prace (bez
superlativii), posilat co se da, abych budoval brand

- Vytrvat — dlouhodoba pritomnost v médiich, ne jednorazové akce



- Do casopisti (odborné ¢lanky) — vZdy ukazat know how,
nezavisle se zkuSenostmi znacCné lepsi, nez marketingoveé
texty (,,jsme nejlepsi, ostatni to neumi“!) — i pro navazani
fungujiciho vztahu s redakci. Zde vyznam reklamy (staci
sttidmé, domlouvat bonusy) — aby vam ty Casopisy daly
prostor pro PR, neplatici firmy nikdo nema rad (,,nejste pro
nas relevantni®), ale tfeba tiskové zpravy na weby ptijdou i
bez reklam

- Obcas tiskova konference (jde udélat levné) — maji to
obvykle jen velké firmy, budete vnimani jako vyznamni
hraci, i kdyZ mate jen par zaméstnancu



Cile PR

* Aby cCtenar o firmeé / produktech védel (vzpomnél si na
moj1 znacku) — podpora obchodu, kdyz o vas cCetli,
mnohem lépe se néco nabizi, nez kdyz o vas slysSi poprvé —
muzete byt v garazi, ale pokud budete mit dobry medialni
obraz, tak to nevadi

* Informovat o novinkach — na svém webu je to fajn, ale
nikdo si to neprecte

* Spojeni s vyznamnymi firmami / udalostmi — vyuzit jak se
da (pozitivnl asociace)



Chyby (nejhorsi

* Cekat, Ze se budou hrnout zdkaznici — nejde to tak
vyhodnocovat, ze udélam kampan a mam hned zakazky —
to Casto vede k rezignaci => taky chyba, promarnéna
jakakoliv predchozi snaha (kdyz je to kratkodobé, lidi na
to zapomenou)

* neschopnost PR texty tvorit — opravdu kvalitni a odborne,
marketingu je vSude plno a to ma opacny efekt, firmy to
casto take nevyuzivaji (dostanou moznost, ale ,,neni cas“ —
Skoda!)



Snad to bylo k nécemu dobreé...
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