4SA525 INFORMACE A MEDIA

Kéd pfedmétu

4SA525

Nazev v jazyce vyuky

Informace a média

Nazev Cesky

Informace a média

Nazev anglicky

Information and Media

Zplsob ukonéeni a pocet
kreditl

zkouska ECTS (3 kredity), zkouska (2 kredity)

Jeden ECTS kredit odpovida 26 hodinam studijni zatéze primérného studenta.

Forma vyuky

Prezencni studium: 0/2
(pocet hodin pfednasek tydné / poc€et hodin cviceni tydné)

Jazyk vyuky

¢estina

Doporuceny typ a ro¢nik
studia

magistersky navazujici: 2

Semestr Sklad FIS — FIS
Vyudujici doc. Ing. Prokop Toman, CSc. (garant)
Vychozi predméty zadné

Zameéreni predmeétu

Studenti se nejdfive seznami s rliznymi formami informace v navaznosti na odlisné formy komunikace. Individualni
a masova komunikace je stézejnim Uhlem interpretace. Dilezité misto je vénovano informaénimu fetézu v rlznych
situacich. Studenti analyzuji konkrétni pfiklady (reklama, symboly, masova média) a ziskavaji teoretické i praktické
zkuSenosti v interpretaci pfedevsim informaci ekonomického typu. Soubézné s touto analyzou vyhodnocu;ji validitu
informace (dezinterpretace, dezinformace).

Vystupy predmétu

Po uspésném absolvovani budou studenti schopni analyzovat informace v ekonomickém prosttedi v SirSich souvis-
lostech

Obsah predmétu

Zakladni pojmy teorie informace, mira informace (Shannon), termodynamicka entropie a informace, pfenosovy a in-
formacni kanal, zpracovani informaci v informa¢nim kanalu, zaklady sémiotiky (znakova situace, Fregeho trojahelnik),
symboly v nejSirsim méfitku, reklama, masova komunikace, interpretace — dezinterpretace — dezinformace, masova
média, medialni komise v CR a z&kony s medialni politikou souvisejici, informaéni etika, ochrana osobnich Udaju,

osobnosti, autorsky zakon, zakon o reklamé, pravni aspekty v CR a v EU.

Metody vyuky a studijni zatéz

Pocet hodin studijni

zatéze
Druh prezencni studium
Ugast na cviéenich/seminarich/tutorialech 26
Pfiprava na cvieni/seminare/tutorialy 13
Ptiprava semestralni prace 13
Ptiprava prezentace 13
Ptiprava na zavérecny test 13
Celkem 78




Pozadavky na ukoncéeni

Vaha

Druh prezencéni studium
Aktivita na prednaskéch/cvicenich/seminarich 30 %
Vypracovani semestralni prace 20 %
Prezentace 20 %
Absolvovani zavére¢ného testu 30 %
Celkem 100 %
Zvlastni podminky a podrobnosti: Zadné

Literatura

Typ* Autor Nazev Misto vydani Nakladatel Rok ISBN

Z MCLUHAN, M. Jak rozumét médiim: extenze ¢lovéka Odeon 1991 8020702962

Z TOMAN, P. Teorie a praxe informace Praha Oeconomica 2003 80-245-0632-7

D ECO, U. Skeptikové a tésitelé Praha Svoboda 1995 80-205-0472-9

D DOUBRAVOVA, J. Sémiotika v teorii a praxi : [promény a stav oboru doPraha Portal 2002 80-7178-566-0

konce 20. stoleti]
D BITTMAN, L. Mezinarodni dezinformace : ¢erna propaganda, Praha Mladéa fronta 2000 80-204-0843-6
aktivni opatfeni a tajné akce

D BASTA, A. Ekonomické sémiotika a teorie informace Praha Academia 1989 990000508X

D MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace Praha Portal 1999 80-7178-200-9

D KHOL, J. Interpretace Praha Academia 1989 990001996X

*

Z — zakladni literatura, D — doporucena literatura



